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Las Mipymes son clave para lograruna Colombia moderna, y
un crecimiento sostenible en las exportaciones...

96,4% SORMEN VIE S 0.1% son grandes empresas

81 % . ad 1oy 199% gel empleo
conftribucion al PIB
40% 60% del PIB



RETOS de las Mipymes...
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Busca aumentar la productividad vy la diversificacion del

aparato productivo colombiano hacia bienes y servicios mas

sofisticados...

~ “ f . “ A ".". .




ENFOQUE REGIONAL Y DE CADENAS

ASISTENCIA TECNICA,
ARTICULACION Y
PROMOCION

FINANCIAMIENTO
Y APALANCAMIENTO
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Financiamiento

Financiamiento al

emprendimiento con alté

potencial de crecimiento
y de valor agregado
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PROMOCION DE EXPORTACIONES
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Conquista de nuevos mercados y
consolidacion de los existentes
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6 cadenas para impulsar el crecimiento industrial, la competitividad vy las
exportaciones

S
e

Quimicos y ciencias de la vida Sistema moda

Cosmeticos Confeccion de prendas de vestir /
Productos farmacéuticos Fabricacion de articulos de vigje, bolsos de
Sustancias quimicas basicas Mmano Yy articulos similares
Plasticos Tejedura de productos textiles

Agroalimentos
Productos alimentarios procesados

Metalmecanica
Industrias del movimiento (autopartes,

automotriz, aeroespacial y ndutico) Derivados del cﬁfé, C?COO Y Cho?o'ﬂ”e
ar IMeNTOoS PAara dnimailes
Productos metalicos para uso estructural Productos de molinerial

Bebidas no alcoholicas
Productos de confiteria
Frutas

Industrias basicas dehierro y acero
Maqguinaria

Industrias 4.0 Turismo
KPO Corredores turisticos
BPO
ITO

Software y Tl

Pacto regional de desarrollo productivo
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Apoyo a la internacionalizacion de Mipymes
Avances
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Financiacion Bancoldex-2016

840 Millones USD. desembolsados al sector
(2,52 Billones COP)

270.000 Empresas beneficiadas

99% Son Mipymes ,Crédito
Lineas de
$367 Millones USD. Para capital de Redescuento

trabajo EXP.(1.1 bilones COP)

89% Desembolsado a mediano y largo Plazo

658 Exportadores colombianos

Desembolsos en |os 32dep0rfomen’ros del pais



AL INTERIOR DE SU EMPRESA

CAPACIDAD ESTUDIOS DE DISPONIBILIDAD DE PRODUCTO
GERENCIAL MERCADO OFERTA - INVENTARIO
CERTIFICACIONES ETIQUETADO COMERCIALIZACION
PROCESOS MAQUINARIAE CADENA DE
INSTALACIONES PROVEEDORES
EMPAQUE, EMBALAJE Y ALMACENAMIENTO TRANSPORTE
ETIQUETADO
SEGURIDAD

TRANSPORTE SEGURIDAD NACIONALIZACION
PROMOCION Y PAGO REINTEGROS Y
COMERCIALIZACION TRAMITES CAMBIARIOS
ALMACENAMIENTO E INSTALACIONES

EN EL EXTERIOR
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Emprendimiento e Innovacion- Financiacion. 4 ANOS

Cofinanciacion Crédito Desarrollo de Industria de
Recursos No Lineas de Capital de Riesgo
Reembolsables a modo de Redescuento Red Nacional de Angeles
Capital Semilla + Capital Inversionistas

en Etapa Temprana

INVERSION SUPERIOR A 21.5 millones USD
S64.500 Millones de pesos



> Recursos Iniciativas Cluster

INCORPORACION DE

PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO
RUTAS FORTALECIMIENTO IMPLEMENTACION DE CAPACIDADES Y PAR,S?,'}";@'F“@'ET'}'J,SC@N
COMPETITIVAS DE CRC DE INICIATIVAS RC =~ TRANSFERENCIA DE DE PROD
CONOCIMIENTO A
SERVICIOS
2012 2013 CEROO/ CEROO9 CERO10
$9.869 $6.558 $ 5116 $5.622 $ 387,5

560 51 22

INVERSION PARA PROMOVER LAS IC:
$ 27.554 Millones de Pesos

USD 9.2 Millones de Dolares



DC COLOMBIA- 2014

Empresas / Emprendedores
asesorados |

,r .. Empresas/ Emprendedores
7 \ © . capacitados

- 0 ’
- Clcuta 246
14%
29%
Agroindustrial de

P lona 478 2
230/ . g % CDE - Cucuta 45
ndolab 266 %
A@n’ dustrial de
’ Progresa Magdalena Pamplona 797
| 247 52% >

~ Préspera Aguablanca
501

Total: 1.738

Total: 1.522



UBICACION GEOGRAFICA DE LOS CENTROS 2017

Centros
implementados- SBDC
MINCIT a 2017

Ceniros de Desarrollo
Empresarial - SBDC
Poblacion V.

@ Centros SBDC- SENA

Nota. 2017: RED COLOMBIA 141 CENTROS




Promocion del Comercio Exterior

s | - =  91% 2= ey
Mds de 3.000 De empresas atendidas ~
I\;\;gr;:rgzsak;%n ~ l por Procolombia son e
| | e sl \?_v'ff‘;-‘* *
' de las Participantes MIPYMES R s it
e £
en Ruedas de =y B A= el

Negocios Son

MIPYMES
PN SN
/

= 24.800 citas de negocios
= 5.819 compradores internacionales
= 113 paises
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A. PROGRAMA PYME INTERNACIONAL:

Busca contribuir al incremento del tejido empresarial
exportador del pais mediante el apoyo a las Mipyme
que tienen un producto con demanda internacional y

que no cuentan con area de comercio exterior:

98/202 en 2016

(Manufacturas, Prendas de Vestir y Agroindustria)

Resultado: 28 empresas han realizado exportaciones por US$ 1.2 millones

| EXPORTACIOMNES TURISMO INWVERSHOM MARC S PAIS



B. PROGRAMA MENTOR EXPORTADOR: Estrategia comercial internacional

37 Pymes y 9 empresas
mentoras

Resultado: O empresas han reportado ventas
por mas de US$ 1 millon

a PROCOLOMBIA

EXPORTACIOMES TURISMO INVERSION MARCA, PAIS



C. ALISTAMIENTO DE PYMES PARA EL MERCADO
INTERNACIONAL:

_ N

\ . En los Ultimos 2 afos se invirtieron 2.1Millones de USD (4.221

Millones COP) en financiamientos no reembolsables para el
alistamiento de las Mipymes al mercado internacional.

Se esperan exportaciones por mds de 7.4 Millones de USD
($22.000 millones COP) en los proximos dos anos.




Oftros Programas de Comercio Exterior

FORMACION
EXPORTADORA

50.000 PERSONAS
32 DEPARTAMENTOS

Talleres Practicos-
ldentificacion
potencialidad-

productos y paises

donde se demanda

1.000
empresas

Programa de
adecuacion:
Producto, mercado-
canal

/00 empresas




CONSORCIOS DE EXPORTACION-CASO VALLE DEL CAUCA-COLOMBIA

8 Consorcios de exportacién

Total de 1.193 empleados, el 39%

33 Empresas beneficiadas mujeres, y 9 asociaciones, 308
asoclados beneficiados

K U l [: A“ g@ ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS
\{\}W

PARA EL DESARROLLO INDUSTRIAL

PAZ E=QUIDAD EDUCACION



OBJETIVO: Incrementar las ventas y l|la rentabilidad de las
CONSORCIO DE empresas participantes a traves de |a comercializacion vy

P|ﬁ A posicionamiento de la pifia MD2 en mercados internacionales tales
como el europeo (Espana, Portugal y Francia).

EMPRESAS:

C.| Elixir S.A.S (Valle del
Cauca)

CAICEDO MUNOZ S.A.
(Cauca)
AGROPECUARIA
MARAVELEZ (Quindio)

ELIXIR » '

2R ,
6?‘3‘6‘ ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDA
- 7 PARA EL DESARROLLO TRIA

Ny 714 ARA EL DESARROLLO INDU A
\\S-274



ASOCIACION
1. Aprodeca (Cafée Alta Flor)
EMPRESAS

Café Lusitania.

Café Manzanares

Café La Nubia

Café Palomino

Villa Laura.

Coffee Factory

Café Centinela

Las fincas cafeteras se
encuentran ubicadas en
Sevilla, Caicedonia, Tulua vy
Guacari (Valle del Cauca).

OBJETIVO: Sumar esfuerzos entre todas las empresas del
consorcio para lograr una incursion en los mercados externos
aprovechando las ventajas que trae el trabajar como grupo, para
lograr comercializar productos en mercados especializados.
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EMPRESAS:

1. Bio stevia (Endulzantes de
mesa con stevia y té helado
con stevia instantaneo.)
Connplants S.A.S (Te y
tisanas).

Laboratorio Disnatura
(Suplementos alimenticios a
base de coco y yacon)
Factoria Quinoa
(Suplementos alimenticios)

5. Productos Qikely (Alimentos a
base de avena).

Todas las empresas se
encuentran en Cali.

OBJETIVO: Expandir la participacion internacional de empresas
vallecaucanas, oferentes de productos saludables, a traves del
establecimiento de un consorcio de exportacion que permita
generar y ejecutar estrategias comerciales conjuntas de forma
que la rentabilidad y nivel de ventas de cada empresa miembro
aumente.
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OBJETIVO: Fortalecer la competitividad de Ilas
empresas asociadas para mejorar su rentabilidad y

EMPRESAS: sostenibilidad.

1. Afroline (Maquillaje para
poblacion Afrodescendiente)

2. Drogueria San Jorge Ltda.
(Productos cuidado corporal)

3. Grupo Euro Belleza S.A.S

(Productos cuidado capilar)

4. Laboratorio L"Mar S.A.S

(Productos capilares).

5. Naprolab Laboratorio

(Productos capilares)

6. Zen Natural s (Productos

cuidado facial y corporal).

Todos se encuentran ubicadas

en Cali.
A :rf

Tomsponl!" KU I CA \JJFL S NACIONES UNIDAS
NUEVO PAIS Korea In PARA EL DESARROLLO INDUSTRIA
PAZ EQUIDAD EDUCACION
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OBJETIVO: Incrementar la rentabilidad de las

EXOTIC FRUITS asociaciones, a traves de las exportaciones de frutas
exoticas, tales como; Gulupa, Granadilla, Uchuva vy
Pitahava.

ASOCIACIONES:

Asoagrobelen (Narino)
Abriendo Campo (Narino)
Asomacizo (Cauca)
Asfruticol (Cauca)
Asoppitaya (Valle del
Cauca).

£ R
TODOSPORUN KU I l A««' ANTIER{ ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS
Korea International s
ncy

NUEVO PAIS
PAZ EQUIDAD EDUCACION
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Cooperation Age



CONSORCIO DE
LACTEOS

EMPRESAS:

1. Prolactica — Bonsana (Queso
prensado).
Lacteos San Miguel (Queso
Mozarella).
ProAlba (Leche condensada)
Distribuidora La Vaquita
(Arequipe, manjar blanco y
leche condensada).

Las empresas se encuentran
ubicadas en Tulua y
Bugalagrande (Valle del Cauca)

OBJETIVO: Vincular productores de Lacteos y derivados,
para promocionar y comercializar los productos de los
socios del consorcio, buscando la generacion de mayores
iIngresos a traves de acciones colectivas para el mercado
internacional.

TODOS PORUN K [] | [: A
NUEVO pAIs Korea International
PAZ EQUIDAD EDUCACION Agency

Cooperation



OBJETIVO: Incrementar el margen de rentabilidad de los

COLGUANABANA productores asociados, internacionalizando sus productos
a traveés del Consorcio.

EMPRESAS:

1. Finca Guaquiry.
2. Lazos S.A..

3. Jaibana.

4. Eco Frutas S.A.S.

Las empresas se
encuentran ubicadas en
Cartago (Valle del Cauca),
Cerritos y Pereira
(Risaralda).

e (TN L\ LT JUo
PARA EL DESARROLLO INDUSTRIAL

TODOS PORUN KOICA=
Korea International
Cooperation Agency

NUEVO PAIS
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OBJETIVO: Incrementar las ventas de cada

KLI SNACKS empresa miembro del consorcio en el mercado
iInternacional previamente identificado.

EMPRESAS:

La Tribu Calima (Snacks fritos y =
horneados). KIJI ) %

Calipan S.A. (Rosquillas Calefias). AR
Productos Deliricura S.A.S (Palitos SNACKS‘ De CALI

C g para e
de queso horneados) AL cotpudin aamt
Productos COPE (Platanitos en
moneditas).

Productos Cindy (Galleta Negra).

Las empresas se encuentran ubicadas
en Cali.

74 RN
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. Exporta Facil- envios postales

 PROGRAMA Globus- Exchange- GIZ-2013
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