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VICEPRESIDENTE DE INNOVACION E INTELIGENCIA SECTORIAL

| PEDRO FERNANDEZ
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UN ALIADO ESTRATEGICURARE SEMPRESARIOS
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EXRORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAlS



wi | 'ES IMPOSBLE NO TERMINAR
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EL BUEN DESEMPENQ DE

COLOMBIA
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E TRANSFORMA POSITIVAMENTE
ROEPCION DE COLOMBIA EN EL MUNDO

PORTADA 1979
ot | 28




EL PAIS HA TENIDO UNA
NOTABLE TRANSFORMACGION
Y CUENTA CON UNA ECONOMIA
DINAMICA Y ESTABLE

HOY,

COLOMBIAES




s fgu f[ﬂ} 31A HA DEMOSTRADO .
o\ EAGELENTE DESEMBEND S
a i \,SUS INDICADORES MACROECONOMICOS



COLOMBIA ES EL SEGUNDO PAIS CON MAYOR CRECIMIENTO
PRONOSTICADO DE SU ECONOMIA EN LOS PROXIMOS 6 ANOS «
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PERU COLOMBIA  ARGENTINA  CHILE MEXICO
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CUANDO SE HABLA DE N.EEOCIUS,
COLOMBIA ES UN ALIADO ESTRATEGICO

SEGUN EL RANKING DOING BUSINESS* 2018 COLOMBIA ES EL CUARTO PAISMAS AMIGABLE
PARA HACER NEGOCIOS EN LA REGION: : _

16 OBTENCION AN PROTECCION DF
OF CREDITO INVERSIONISTAS MINORITARIOS

#3 N RESOLUCION # EN FACILIDAD PARA #3 EN REGISTRO DE
DE INSOLVENCIA HACER NEGOCIOS LA PROPIEDAD

L 25
PROCOLOMBIA . FUENTE: SANDD MUNIAL -, DORNG BLSIESS 2017




LOS PRODUGTOS COLOMBIANOS LLEGAN A MAS DEL
80% DEL TERRITORIO MUNDIAL
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COLOMBIA ES EL SEGUNDO PAIS
CON MAYOR BIODIVERSIDAD EN EL MUNDO

< LER D0 ER
o WA PAS PAIS

® e  PLANTAS, ANFIBIOS ———e  MAMIFEROS
) AVES Y ORQUIDEAS: 3% MARIPOSAS, PECES ¥ PALMAS Y REPTILES
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HEMOS SIDO LLAMADOS A SER
LA DESPENSA DEL MUNDO

‘SEGUN LA FAO [ORGANIZACION DE LAS NACIONES
UNIDAS PARA LA ALIMENTACION Y LA AGRICULTURA)
COLOMBIA TIENE EL POTENCIAL PARA SER UNA DE LAS
. | SIETE DESPENSAS ALIMENTARIAS DEL MUND[] |
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RETOS PARA LAS
- EXPORTACIONES

~ COLOMBIANAS




DISMINUR L A A ——
DROPORCION D LAS S g
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RECURSOS NATURALES




FORTALEGER EL

JESARRULLO

DE EMPRENDIMIENTOS e
EXPORTADORES




AUMENTAR LA OFERT

EXPORTABLE Dt PR
s CON ALTOS NIVELES
SOFISTICACION
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IMOVER EL DESARROLLO DE
NCADENAMIENTOS
JEGIONALES EN SECTORES

- TECNOLOGICOS




IMPULSAR EL
CREGIMIENTO DE LAS

s EXPORTACIONES
DE SERVICIOS “




_ PROMOVER EL USC
o~ DE TECNOLOGIAS
-~ ENEL SEGTORLOGISTICO
PARA LA EFECTIVIDAD DE
- PROCESOS Y MAYOR
| ,» COMPETITIVIDAD
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INGREMENTAR
GAPITAL HUMANU
GAPAGITADO S
EN COMERCIO
INTERNAGIONAL




EXPORTACIONES: +MERCADOS + PRODUCTOS + INNOVACION =
CULTURA EXPORTADORA (EXPORTACIONES CONSTANTES)

IDENTIFICAR Y DESARROLLAR NUEVOS NICHOS, NUEVOS CANALES, NUEVOS CLIENTES Y NUEVOS MERCADCS. -

ERA DIGITAL ALIANZAS CON GREMIES
ENEL EXTERIOR mummns

2 MRV LIS EIFIRTAGONESUELASEMPRESAS TR

..

msmnz IDENTIFICACION mm: mmm\r
VALOR INTEGRAL. DE BARRERAS INNOVACION ARTICULADOR

3 FOMENTAR EL PENSAMIENTO GLOBAL PARA EL PROCESO DE INTERNACIONALIZACION EMPRESARIAL.
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SHARK TANK ROCK STARS CLUB DE LOS MEJORES PLAN MENTOR
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EXPORTACIONES: +MERCADOS + PRODUCTOS + INNOVACION =
CULTURA EXPORTADORA (EXPORTACIONES CONSTANTES)

EISU 58 0538 |
2R1

5 PROMOVER LA EXPORTACION DE PRODUCTOS INNOVADORES Y CON ALTO VALOR AGREGADO.

Ol

mmm«mm NUEVOS MERCADOS
NCH0S

POSICIONAR A COLOMBIA COMO PROVEEDOR DE CLASE MUNDIAL DE BIENES Y SERVICIOS.

MARCAPAS PRESENCIA DE ALTO NVEL EN CADENAS DE VALOR ESTRATEGIA DE
ELEXTERIOR COMUNICACIONES

6 PROMOVER LA INTERNACIONALIZACION DE LAS CADENAS REGIONALES PRODUCTIVAS.

(E @ (&)

PRIDR!ZMIIDN SECTORAL CRECIMEMU UEl TEADO AD{CUACIN
EMPRESARIAL OE DFERTA
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INVERSION ESTRATEGICA QUE LLEGUE A

TODAS LAS REGIONES = + COMPETITIVIDAD + EXPORTACIONES + EMPLEO

GENERE NUEVOS PROCESOS OE ATRAEﬁf_ DI
EWTACW POSICIONANDO A COLOMBIA COMOD LASEM
MFRAECRTAOR

ATRAER IED QUE GENERE MEJORAS EN COMPETITIVIDAD, GENERAR UN MAYOR IMPACTO DE LA
TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA Y/0 COMPLEMENTE LAS  INVERSION EXTRANJERA EN LAS REGIONES
CADENAS PRODUCTIVAS. DE COLOMBIA POSCONFLICTO.

GENERAR EMPLED DE VALOR POTENCIAR LA REINVERSION DE LAS 550
AGREGADC. EMPRESAS MULTINACIONALES INSTALADAS.
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PROMOCION INTERNACIONAL DE TURISMO I
INNOVACION+ NICHOS DIFERENCIADORES = + TURISMO INTERNACIONAL DE ALTO GASTO

- \

o -I FOCALIZAR ACCIONES EN VIAJEROS'Y PRODUGTOS OUE GENERAN . 5 INCREMENTAR LA CAPTACON DE EVENTOS DE TALLA
« MAS GASTO, PRIORIZANDO EL NICHO DE AVISTAMEENTO DE AVES. « INTERNACIONAL EN COLOMBIA.

INCORPORAR EL TEMA [DE PAZ EN LA ESTRATEGIA DE AN 6 FORTALECER EL TEJDO EMPRESARIAL EXPORTADOR, A
PROMOCION DEL TURISMO. @ TRAVES DE LOS CORREDORES TURISTICOS ¥ LAS RUTAS DEL

POSCONFLICTO.
ATRAER UN MAYOR' NUMERD DE TURISTAS A TRAVES DE
« ESTRATEGIAS Y ACCIONES DIFERENCIADAS PARA  LAS i | AUMENTAR LA PRESENCIA DE COLOMBIA EN LOS CATALOGOS Y
TEMPORADAS ALTAS Y BAJAS, o= » PUBLICACIONES  INTERNACIONALES RELEVANTES PARA EL

TURISMO. PROFUNDIZAR LA ESTRATEGIA DIGITAL.

4 PROMOVER LA- LLEGADA~DE~NUEVAS™ AEROLINEAS,
@’ INCREMENTO DE  FRECUENCIAS Y~ RUTAS  AREAS
INTERNACIONALES. ASIMISMO, LA LLEGADA DE NUEVAS LINEAS
DE CRUCERDS INTERNACIONALES




COLOMBIA

ARAR LAS BRECHAS ENTRE LA PERCEPCION Y
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B CAPITALIZAR Y AUMENTAR L ~'.

|

AGREGAR VALOR PARA CUMPLIR §

CONSTRUIR UNA PERCEPCION CONSTRUR VALOR DE MARCA

POSITIVA DEL PAIS ENEL PARA INCENTIVAR EL ORGULLO ALIANZAS INSTITUCIONALES Y LOS OBJETIVOS DE LA GESTION .
EXTERIOR PARA AUMENTAR \ NACIONAL Y LA CONEXION DE - S8l PRIVADAS PARA AMPLIFICAR EL COMERCIAL DE PROCOLOMBIA Y
SURECONOCIMIENTO Y EXTRANJEROSCONELPAIS 85l ALGANCE Y GESTION DF LA ! DE POSICIONAMIENTODE LOS
NOTORIEDAD | B PRODUCTOS, SERVICIOS Y

o1 DESTINGS COLOMBIANGS







PARIS PLAGE

26 - 30 DE JULIO
PORT DU GROSS CAILLOU PARIS

P TRANSFORMACION DE UNA PLAYA PARISINA EN UNA
PLAYA COLOMBIANA, ESTA PLAYA SE EXTENDIO A LO
LARGO DE 100 METROS, ENTRE LOS PUENTES DE LES
INVALIDES Y ALMA.

B VISITANTES DURANTE LOS 5 DIAS: ESTIMADO DE 10.000
PERSONAS. RECOLECCION DE DATOS DE MAS DE 1800.

P DE LAS PERSONAS REGISTRADAS: 1510 PERSONAS DE
NACIONALIDAD FRANCESA, 109 PERSONAS DE
NACIONALIDAD COLOMBIANA Y 228 PERSONAS DE
OTRAS NACIONALIDADES.
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NECESITAMOS REVALORIZAR EL SERVICIO PUBLICO

.~ HOY MAS QUE NUNCA EL PAIS REQUIERE DE UN ROL
MAS PROAGTIVO Y PARTIGIPATIVO DE TODAS LAS GENERACIONES

ES IMPORTANTE QUE LAS PE

RSONAS MEJOR PRE

T0DA PROGEDEN

SU EXPERIENCIA Y GO

L PROCOLOMBIA

PARADAS Y MAS COMPROMETIDAS DE

CIAT LLEGUEN AL ESTADO PARA SERVIR DESDE

NOCIMIENTO




PRUCOLOMBIA
ESTAMOTIVADA A
PENSAR DIFERENTE

L I
s
PROCOLOMBIA




PENSANDO EN EL SALTO AL DESARROLLO Y APROVECHANDO LAS
EXPERIENGIAS DEL SEGTOR PRIVADO PROCOLOMBIA £VOLUCIONA
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PUR EoTE MOTIVO, NUS ENGAMINAMOS
EN LA CONSTRUCCIGN DE UN NUEVO MODELO DE NEGOCIOS

VUDELU

JENEGUGIU

MODELO DE
COMPENSACION




DIGITAL COMO FOCO

DIGITA

[ZACION DE LOS

SERVICIOS DE PROCOLOMBIA

PARA

INFORMACION DE

W

-MPRESARIOS:

*

MERCADOS MODELOS DE POTENCIALIDAD

Y4

OPORTUNIDADES PLANDE TRABAJO
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COLOMBIA




0S 15 SUBSECTORES DE ALTO POTENCIAL CORRESPONDEN ™
A 5 CADENAS PRIORIZADAS POR EL MINISTERIO

TURISMO TURISMO

QUIMICOS / CIENCIAS o  QUIMICOS, FARMA-CEUTICOS, OB L5
& DELA VIDA PLASTICO, EQUIPO TECNICO v v

| VETAVECANGE O MACUNARIA ELECTRICD -
i ELECTRONICA, AUTOPARTES v v

o FRUTASY VEGETALES
AGRO-ALIMENTOS FLORES/PLANTAS VIVAS, CAFE Y v 4
AGROINDUSTRIA

INDUS]RMS 4.0 (o) SERV?C%Z\S UE &P‘JYD A NEBUEIUS, T = . ¢
Y SERVICIOS FINANCEROS v v

SISTEMA MODA o PRENDAS DE VESTIR. TEXTILES, .
CALZADO Y BISUTERIA ,' v EMPLED

| 2D
FLENTE ANALINS EQLIPO CE TRABAX) e i



EL NUEVO MODELO ORGANIZACIONAL

SECRETARIA PRIVADA

0. ASUNTOS INTERNACIONALES
Y GOBIERND

SECRETARIA GENERAL

GERENCIA MARCA PAIS

GERENCIA DE MERCADED

0. COOPERACION Y CONVENIOS

PRESIDENCIA

GERENCIA DE RECURSOS HUMANOS

GERENCIA DE COMUNICACIONES

VP EXPORTACIONES VP INVERSION

6. AGRO-ALIMENTOS G, ASIA

6 METALMECANICA Y OTRAS £ EUROPA
INDUSTRIAS

G QUIMICOS Y £ AMERICAS
CAENCIAS DE LA VIDA

0 AFTERCARE Y
£ INDUSTRIAS 4.0 REGIONES

£ SISTEMA MODA

COORD. DE PROYECTOS PARA LA
INTERNACIONALIZACION

SD. DE FUTUROS EXPORTADORES

VP TURISMO

& VACACIONAL
6. REUNIONES

G SINERGIAS




PARA PROCOLOMBIA, SE IDENTIFICARON 26 PAISES CON
DIFERENTES NIVELES DE POTENCIAL Y PENETRACION

BAJO POTENCIAL Y
. |'- ALTA PENETRACION

ALTO POTENCIAL Y
BAJA PENETRACION

geLsca ~ ALTOPOTENCIAL
' REIND UNIDD ‘ i ALTA PENETRAGION
-~ CANADA $ TR, ) 2
FRANCIA g ~
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CHILE




POR CADA DOLAR INVERTIDO EN

PROMOCION DE EXPORTACIONES NO MINERAS
EL PAIS RECIBE 123 DOLARES

POR GADA DOLAR INVERTIDO EN

PROMOCION DE INVERSION EXTRANJERA
EL PAIS RECIBE 264 DOLARES



ENESTUS RE [0o, LAS MPYMES
TIENEN UN ROL MUY IMPORTANTE

EN 2016...
N ' 7/ ?)
LAS MIPYMES 51% DEL VALOR LOS PRINCIPALES
REPRESENTAN 18,6% EXPORTADO DE LAS DESTINOS DE LAS
DE LAS EXPORTACIONES NUEVASPARTDASENEL ~ EXPORTACIONES DE
NEXPORTAD NO MINERO- 2016 CORRESPONDE A LAS MIYPVES FUERON
PEHCFES AUSD 10000  ENERGETICAS LASMPYVES ESTADOS UNIDOS,
: DE COLOMBIA ECUADOR, PERU Y

MEXICO
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PRUCULUMBIA FOMENTA LA
INTERNACIONALIZACION DE LAS PYMES

MACRORRUEDA /0 COMEX FUTUREXPO ot




PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

;ﬁzlf
PROMOVEMOSLAS ¢}

3
EXPORTACIONES @_’ :

PROMOVEMOS LA INVERSION
Y LA EXPANSION INDUSTRIAL il
PARA LA INTERNALIZACION -

PROMOVEMOS EL
TURISMO

PROMOVEMOS LA
MARCA PAIS




PRESENCIA DE PROCOLOMBIA EN EL MUNDO l

BELGICA
HOLANDA

ALEMANIA

SUECIA
CANADA
Montreal,
Toronto.
Vancouver LREINO UNIDO

ESTADOS UNIDOS FRANCIA -
San Francisco, Miami, Los Angeles, Washington D.C. % ITALIA.
New York, Houston, Atlanta, Dallas. Chicago ESPANA

Madrid

Civdad de Mexico. Guadalajara.

~ TRIANGULO NORTE (Gusterslal
COSTA RICA Y PANAMA
COLOMBIA

ECUADOR
Quita
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Nueva Delhi

ARGENTINA

Buenos Alres

CHILE -

Santiage INDONESIA i

Yakarta
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