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;Quiénes
SOMOoS?

La Comision de Promocion del Perl para la Exportacidn y el
Turismo — PROMPERU es un organismo técnice especialigado
con personeria juridica de derecho plblico interno que goga
de outonomio funcional, técnica, econdmica, financiera,
presupuestal y administrativa. Se encuentra adscrita al
Ministerio de Comercio Exterior y Turisma y constituye un
pliego presupuestal.

Es competente para formular, aprobar, ejecutar y evaluar las
estrategios y planes de promocion de bienes y seruicios
exportables, asi como de turismo interno y receptivo,
promaouviendo y difundiendo La imagen del Perd en materio
turistica y de exportaciones, de conformidad con Los politicas,
eskrategios y objetivos sectoriales.



SUBDIRECCION DE
INTELIGENCIAY
PROSPECTIVA COMERCIAL

SUBDIRECCION DE
DESARROLLO
EXPORTADOR

SUBDIRECCION DE
PROMOCION
INTERNACIONAL DE LA
OFERTA EXPORTABLE




Casos que estamos desarrollando en la Alianza
del Pacifico : Cadenas globales de valor
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Alianza del
Pacifico

La Alianza del Pacifico es un mecanismo de integracién regional conformado
por Chile, Colombia, México y Peru, establecido en abril de 2011 y constituido
formal y juridicamente el 6 de junio de 2012, con la suscripcion del Acuerdo
Marco. Este proceso busca crear mercados atractivos entre sus paises miembros
para lograr una mayor competitividad a nivel internacional.



Alianza del Pacifico : Mecanismo de integracion regional

221

Millones de consumidores

36%

Poblacion de América Latina

3%

Poblacion mundial

Fuente: PROMPERU, DIRECON-ProChile, IMF y National Statistics
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Economia mundial 2016
(9"@ Economia mundial para el
2022)

USS 17 521

PIB raridad de poder adquisitivo 2016
(promedio)

3,3%

Inversion extranjera directa
mundial 2016
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Paises Miembros de la Alianza del Pacifico
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Fuente: Ministerio de Comercio, Fuente: Secretaria de Economia de México. Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.
Industria y Turismo.

PBI corriente o nominal - 2016
(Mil Millones USS$) 247 262 1046 195
PBI Per Capita PPP US$ (2016) 23,960 14,158 17,862 13,022
Poblacién 2016 18 48 127 32

Fuente: Estimado BM (2016)



Acuerdos comerciales por pais
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Fuente: Ministerio de Relaciones Fuente: Ministerio de Comercio, Fuente: Secretaria de Economia de México.

- . omia 1co. Fuente: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.
Exteriores de Chile. Industria y Turismo.

27 Acuerdos 16 Acuerdos 20 Acuerdos 20 Acuerdos
Comerciales’ Comerciales Comerciales® Comerciales

64 mercados 062 paises 53 paises 52 paises



Paises Miembros y observadores

B Paises Miembros (4)
Bl Paises Observadores candidatos (2)
I Paises Observadores (49)
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Estados Asociados de la AP

Los paises fundadores del exitoso bloque comercial, aprobaron iniciar negociaciones con Canada,
Australia, Nueva Zelanda y Singapur, encaminadas a otorgarles la condicion de estados
asociados.
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Cadenas globales de valor : Contexto

Mayor apertura de mercados internacionales

Fragmentacion geografica de la produccion abre un abanico de
oportunidades para insertarse en el mercado global.

Avance de tecnologias de informacion que hacen mas eficientes

u: o e fi
los procesos de coordinacion y monitoreo de la produccion.

&7

Reduccion en los costos de transporte amplia las posibilidades
de desarrollo productivo.




Cadenas globales de valor

Las cadenas globales de valor son el conjunto de
actividades o etapas de produccion para la elaboracion
de bienes y servicios, desde la inicial de produccion de
insumos hasta la final de consumo, que se realizan en
dos 0 mas paises.




Cadenas globales de valor : Las fabricas del mundo

Fuente : https://openknowledge.worldbank.org/handle/10986/24426



Oportunidades de Aprovechamiento

Promocion Comercial
Alianzas Estratégicas

Acumulacion de origen
Desarrollo de Proveedores

Encadenamientos Productivos
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Abordar el mercado internacional conjuntamente
Alianzas Estratégicas mediante Alianzas Estratégicas entre pymes de los
Paises Miembros

Productor pyme peruano de Productor pyme Mercado Objetivo
camisas de punto de colombiano pantalones de
algodon tejido plano

15
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El principio de acumulacion en los acuerdos comerciales

A k] . permite considerar aquellos insumos, materiales o bienes

Cumulacion de origen intermedios originarios de otras partes que formen parte del
acuerdo comercial, como de origen local.

Pais Ay B forman parte de un acuerdo comercial

Naranja de Origen ‘ P ]

del Pais A Jugo de Naranja:

Origen Pais A, elaborado con
naranjas del Pais Ay del Pais B

Naranja de origen ' | T‘?P'ff"}
del Pais B > it
“_ s

En algunos casos es factible que parte de los procesos productivos se lleven a cabo en el territorio de una 0 mas

Partes del acuerdo comercial, por uno 0 mas productores.
16



@

Las compras publicas de los Paises Miembros de la
Desarrollo de Proveedores Alianza del Pacifico constituyen un importante
mercado para el desarrollo de proveedores

pymes.
a5
% % *’: ?
‘, | ‘f )
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Consorcio pyme productor de Ministerio de

uniformes para hospitales Salud de Chile
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Con encadenamientos productivos se busca incrementar

Encadenamientos Productivos las oportunidades de negocios y dinamizar el comercio
entre sus socios comerciales.

Pais transformador Pais destino final: Francia

Pais productor

insumo/materia prima: Peru del Insumo:
Colombia

v’ Los encadenamientos productivos implican que un producto/insumo, proveniente en este caso de Peru, tenga una
transformacion productiva en otro pais de la AP que le permita cumplir con la regla de origen y condiciones de acceso
requerida por cada uno de los mercados destino, de manera que el producto final pueda acogerse al arancel preferencial
que tienen los paises de la AP en los mercados destino.



WORLD MAP

Viabilidad del
sector para
oportunidades
globales

Mercados de mayor
crecimiento

Encadenamientos Productivos :

Identificacion de
categorias
priorizadas en la
alianza del
Pacifico

Diagnostico de
proveeduria para
identificar areas
de oportunidad

Capacitacion
empresarial para
empresas
proveedoras

Identificacion de
empresas
proveedoras

Categorias de mayor Productos potenciales Seleccion de empresas Capacitacion y asesoria a
oportunidad para el mercado competitivas empresas proveedoras
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Encadenamientos Productivos : Sectores identificados

Cuero, insumo
y partes para @
L A @ calzado
Cosméticos,
jabones e
ingredientes
naturales

Autopartes

\ELTIGEISERY
equipamiento
eléctrico

Productos @

Quimicos



Cadenas globales de valor en la alianza
del Pacifico: Casos de éxito



Sector Automotriz : Peru & México

Autopartes Planta de produccion Bien Final
v 12 Empresgs peruanas de v' 1 misién comercial a México v 17.55 millones de autos vendidos
Autopartes identificadas como realizada en Monterrey, México en el EEUU durante el 2016.

potenciales proveedores en el 2015. 2016.
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Sector Cosmético : Peru & México/Colombia

Insumo para cosmetica Procesos de Transformacion Mercado Destino

v'  Identificacion de productos v El mercado mexicano y v' Paises con potencial y de mayor
potenciales . Colombiano son los mayores crecimiento identificados
mercados de la region de la

Alianza Pacifico. ,
US$ 89,202 millones al 2020
e US$ 69,889 millones al 2020

US$ 34,585 millones al 2020

Pais de Destino

. Bienes Intermedios ‘}@ Pais de transformacion

Fuente : Euromonitor



Asistencias técnicas y capacitacion en
temas de internacionalizacion de
empresas
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Queé es la Ruta Exportadora

Es una herramienta innovadora en promocion de
exportaciones, creada por PROMPERU en el afio 2012, busca
mejorar la competitividad de las pequenas y medianas
empresas, de manera sostenible, para incursionar en los
mercados internacionales.

\Ow8s
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PROMPERU: Desarrollo al Exportador

- Por medio de la Ruta
Exportadora desde el
2012 al 2015 se
incremento en 289% el
numero de empresas

- Se incremento en un
413% la participacion de
empresas exportadoras

- Seincremento en un 70%

el destino a nuevos
mercados

- Se incremento en un
649% las exportaciones

- Se promociono mas de
1,056 productos
incrementando en un
155%

La Ruta Exportadord

Una herramienta que fortalece tu empresa

Mejora de la
gestidn
expartadon,

20

Programas de
colidal
y sostenibilidad
Programa
de disefio

E

Programa
de empagues

E|

asociatividad

Desanrolio de
Linea grifica
‘empresarial.

Imagen
corporativa

As i Aula Dias del Test del Primer paso
esama wirtual exporbador exportador

para
la calidad

Marketing 2
internacional
y negociaciones
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especializada
de venta e ""’m Peru Trade Now UL CEE Tiendas
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y la hace competitiva para el mercado internacional
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Ruta Exportadora: Principales Productos

Café, Esparragos, Palta, Mango, Alcachofa, Uvas, Mandarinas, Arandanos,
2015 Cacao, Pimiento Piquillo, Quinua, Maracuya, Aceituna, Prendas de Vestir, T-
shirt Algodon

Café, Aceite de Palma, Quinua, Cacao, Palta, Uvas, Camisas de punto de

2014 algoddn, nueces de Brasil

2013 Alimentos para animales, FLEJE de polipropileno, Café, Cacao, Quinua
(presentacion fideo), Aceite de Palma, Mango, Maracuya

2012 Prendas de Alpaca, Prendas de Vestir, Chompas, Café, Cacao, Maracuya,

Orégano, Ampollas de Vidrio, Aceitunas.

W peru
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PROMPERU: Desarrollo al Exportador




Ruta Exportadora Especializada @W‘

POR SECTOR Y LINEAS PRIORIZADAS

Pescay Industria de la
Acuicultura Moda

Manufacturas Servicios

* Café calificado con mds de 80 puntos por la Specialty Coffee Association of America (SCAA), de acuerdo a caracteristicas de aroma, color, sabor, acidez entre otros.
21

Agroindustrial
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PROMPERU: Desarrollo al Exportador

POR PRODUCTO - MERCADO

Ruta Alimentos

Mercado Canadiense

O
L @)

Ruta Europa

0 % < Q Mercado Aleman
S

O
O

« L) Sector Olivicola EE.UU

®

Ruta Continental

o s - N Q Mercado Alianza del
o ° T 5 Pacifico
Q
Nuevos mercados
Mercado TPP

Existencia a largo plago prom
‘\perﬁ
Ruta Exportadora Producto - Mercado
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RUTA EXPORTADORA: (@

PROGRAMA BUENAS PRACTICAS DE COMERCIO JUSTO

I,-' ™ ™
eEvaluaciones
periddicas

&

—
eConvocatoria ] |
evaluacion de 1
empresas

Capacitaciones y Visitas en los Criterios de las BPCJ
y en los componentes de Trazabilidad y Gestion

Dichas practicas a implementar incluyen actividades de transparencia de informacion, fortalecimiento
de capacidades en trabajadores y/o proveedores, pago de un precio justo, igualdad de trato,
condiciones laborales adecuadas y/o saludables y practicas sociales y ambientalmente responsables.



RUTA EXPORTADORA: _ _ /x/\/\@ ’
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IMAGEN CORPORATIVA

Esta disefado para que la marca de la empresa sea atractiva visualmente con la finalidad de
generar atencion, percepcion positiva y formal sobre los importadores. Desarrolla tarjetas
personales, pagina web, diseno de sus catalogos y stand en las ferias internacionales las que
deben estar acorde a las exigencias de los mercados internacionales.

) bioqUipd

-— ORKO KRAFT

Modo artesanaol lextil

Virginia Malaga V.
Gerente

Arica 601, Yanahuara, Arequipa - Perd %

ekt NYMS
Figeta de rwi

Figura
dé mujer

rom.
peru



RUTA EXPORTADORA: N
PROGRAMA DE LAS5'S

El objetivo es fortalecer la capacidad exportadora de las empresas manufactureras, a través de la
implementacion de las Buenas Practicas de Mercadeo y Manufacturas basado en la norma ISO
9001. El taller desarrolla la metodologia japonesa de las 5S como plataforma basica para generar
una cultura de calidad y productividad en la empresa

CO0IGO
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\\ i DIAGNOSTICO VISUAL 2%
= PROGRAMA EXPORTA PERU_BPMM FASE | L
e NGIE)
PROGRAMA [BPMM - FASE | 'E) prmer paso para ia calidad 5§° FECHA 2092015
EMPRESA CATALOGO SAC AsaciN ZONA O SECCION AMMCEN DE MUESTRAS q
Documentacién
RESPONSABLE DEL. i COLABORADORES DEL. RESPONSABLE DE ALMACEN DE Personaly
pea Area e Mercadeo
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KMACEN DE PRODUCTO

| cosTamonecTysac. [kRea peciabie

Instalaciones, Auditorias
Seguridad e Internas Analisis
Higiene y Mejoras

BN SO S| 5 S 2 | )
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RUTA EXPORTADORA: /‘&-J N
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PLANES DE NEGOCIO DE EXPORTACION — PLANEX

Contiene las acciones necesarias para lograr un mejor desempefio en los mercados
internacionales mediante herramientas de planificacidon. El plan exportador permite definir los
mercados objetivos, determinar las estrategias, actividades y metas de exportacion

CAPACITADORES

Ofrece toda la
informacion Para el
desarrollo del Plan

Exportador
& %
{é"‘? CLASES CONTROL %
N “
& Disponibilidad Seguimiento y 4
informacion y reforzamiento
compromiso  VISITAS Para la
para el Plan elaboracién del
Exportador Plan Exportador
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RUTA EXPORTADORA:
PROGRAMA DE ACCESO A MERCADOS PA

Brinda informacidn especializada a las empresas sobre las exigencias establecidas por las
autoridades regulatorias de los paises de destino para evitar detenciones o rechazos de
sus embarques, el programa de acceso a mercados brinda informacién de los
requerimientos de las autoridades sanitarias nacionales y de los principales mercados.

USDA APHIS United States Department of Agriculture
e 7 Animal and Plant Health Inspection Service

Fruits and Vegetables Import Requirements (FAVIR)

- T mumn
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RUTA EXPORTADORA: ©-

PROGRAMA DE GESTION DE LA INOCUIDAD ALIMENTARIA-
(GIA)

Gestion

Sistema de Gestion de la Inocuidad Alimentaria

El Programa GIA, tiene como objetivo garantizar la inocuidad de los alimentos a
través de la implementacion del Sistema de Analisis de Peligros y Puntos Criticos de
Control - HACCP, en cumplimiento de las normativas nacionales e internacionales,
para asi evitar el rechazo de embarques”



RUTA EXPORTADORA: (@
PROGRAMA DE MEDICION DE LA HUELLA DE CARBONO

Comprension del ciclo
de vida de producto
(mapa de procesos)

Definicion del
alcance y limites

Recopilacion de

datos

Calculo de la huella
de carbono

Analisis de la
incertidumbre

La medicion de la huella de carbono permite a las empresas conocer su estado real;
producto de las emisiones de gases de efecto invernadero generadas por sus actividades
empresariales; e implementar estrategias para reducirlas bajo un enfoque social y medio

ambiental responsable



RUTA EXPORTADORA: @w
TALLER DE PERSUASION Y NEGOCIACION

El programa tiene como objetivo que las
empresas puedan conocer los principios de
persuasidon mas reconocidos y aprender a
usarlos de manera estratégica para potenciar
su capacidad de influencia, aprendiendo a
prepararse  para cualquier tipo de
negociacion y diagnosticar lo que sucede en
el proceso de negociacion e influir en el
resultado del mismo para lograr sus
objetivos.
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RUTA EXPORTADORA:

'@K/\ /“P/\/ \_
PROGRAMA DE COACHING EMPRESARIAL

Tiene como objetivo mejorar las habilidades gerenciales de los empresarios en sus
negocios internacionales. Con este programa se busca mejorar la posicion exportadora

de las empresas en su etapa de internacionalizacidn, al incluir elementos de venta DDP
en vez de FOB.

N8



RUTA EXPORTADORA: @QM
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TALLER DE COMUNICACION EFICAZ

La finalidad es que los empresarios
exportadores puedan desarrollar
competencias de comunicacion asertiva y
eficaz para la negociacién y las relaciones
interpersonales; aprender a generar
confianza negociadora en si mismo vy
hacia los demas y fortalecer actitudes de
apertura, tolerancia y disposicion al
didlogo en la negociacion.




RUTA EXPORTADORA: ,./“-fi N

TALLER DISENO CREATIVO DE STAND

La finalidad es que los empresarios exportadores puedan tener
conceptos claros sobre como exhibir correctamente sus
productos o servicios en un espacio ferial; de como realizar una
decoracion atractiva dentro del recinto ; de como presentar una
marca en feria ; de como decorar e implementar sus stands ,
como exhibir el producto y asi fortalecer la presencia de marca
de las empresas en eventos de promocidén comercial

\Ow8s




Casos en exportacion de servicios de
Peru Tech Panama y Brasil
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PROMPERU busca facilitar la maxima
internacionalizacion a las Pymes de servicios, a través de las ...

OFICINAS
CORPORATIVAS

Se establecen en el mercado objetivo para comercializar, distribuir y representar los
diferentes servicios que ofrecen las empresas peruanas

/ Iniciativa publico-
privada cuyo obijetivo
principal es la
internacionalizacion
de un grupo de
empresas de servicios
bajo el esquema de

\ consorcio

~

’

~

KLa Oficina Corporativa
permitira acelerar los
negocios y establecer la
presencia empresarial
peruana en los mercados
objetivos

J
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VISION

MISION

), peru
T<tech

Ser el Cluster de empresas peruanas de soluciones informaticas, con una marca reconocida
internacionalmente, que contribuya a la internacionalizacion y transferencia del conocimiento peruano

Ser el facilitador para que las empresas peruanas de Tl puedan expandirse en el exterior

Ser una marca reconocida, con una imagen de calidad que genere valor a la ofertaexportable
Ser el soporte local de primer nivel para los clientes en lo comercial y técnico, conociendo

necesidades particulares del mercado e identificando nuevas oportunidades de negocios
Ser el promotor de sinergias entre los miembros del consorcio para generar una oferta mas
completa y de mayor valor

N\
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Fomento de asociaciones o consorcios de
exportacion
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LOS CONSORCIOS DE EXPORTACION,
UNA SOLUCION VIABLE PARA LA INTERNACIONALIZACION
DE LAS PYMES PERUANAS

Octubre 2017



VISION GENERAL DE LA REALIDAD
EMPRESARIAL DE LAS PYMES EN PERU

En los ultimos afos la globalizacion ha alterado drasticamente las condiciones de
competencia a nivel internacional como nacional.

El nuevo entorno internacional ofrece muchas oportunidades para el acceso a
nuevas tecnologias, aptitudes profesionales, mercados de capital y de productos,
economias de escala y menores costos de las grandes corporaciones y de la I+D.



VISION GENERAL DE LA REALIDAD
EMPRESARIAL DE LAS PYMES EN PERU

La reduccion de las barreras comerciales como consecuencia de los TLC
facilita la internacionalizacion de productos y empresas a los mercados
seleccionados.

Su integracion en redes de produccion y cadenas de suministro aumenta sus
posibilidades de crecimiento.

Al mismo tiempo, deben hacer frente a una mayor competencia tanto en el
mercado nacional como en el internacional.



VISION GENERAL DE LA REALIDAD
EMPRESARIAL DE LAS PYMES EN PERU

En el mercado interno deben competir con las importaciones, las nuevas
inversiones extranjeros y la expansion de las grandes empresas locales

En el comercio internacional también deben hacer frente
a una competencia mayor en los paises en desarrollo para conseguir
mercados de exportacion, inversion extranjera y recursos financieros.



Consorcios de —

CONSORCIO
DE EXPORTACION EN PROCESO

—>  UBICACION

ACTIVIDADES
exportacion I

_|_> SECTORES

TOTAL CONSORCIOS 14

Empresas en Origen 108
Empresas en destino 06
En proceso 23

Consorcio en Origen 14
Consocios en destino - Brasil 1

Consorcio de promocion 11
Consorcio de venta 01

» Manufacturas diversas 02
» Servicios 02
Sectorial « Maderas y sus manufacturas 04
* Vestimenta 01
» Decoracion 01
* Agroindustria 01
* Muebles de madera 02 *
* Proveedores mineria 01 *

*
En proceso



SITUACION DE LOS CONSORCIOS DE
EXPORTACION FORMADOS

GESTION ADMINITRATIVA

Acuerdo de participacion de abordar los mercados exteriores desarrollando una estrategia comercial comun mediante
la firma de Convenio de Asociatividad, estatutos y reglamentos, formacion de su Directiva, con modalidad de
contabilidad independiente, enviando informe a SUNAT

Cuentan con asesor para desarrollo de Plan Operativo 2017 — 2021
Se tiene en proceso elaboracion de pagina Web — imagen corporativa.

Las empresas integrantes de los consorcios estan obteniendo una serie de ventajas que no tenian a nivel individual.
» Intercambio de experiencia exportadora (reuniones grupales)
*  Apoyo en procesos productivos (Mano de obra , Equipos)
»  Compartir operadores logisticos (Transporte, Ag. Aduana etc.)
»  Participacion en evento relacionados con el sector.( mesa forestal del MEF- Financiamiento para el sector)
»  Programa de Inteligencia comercial (prospeccion de mercados apoyo de OCEX y otros)
»  Capacitacion en acceso a fuentes de financiamiento



Seminario Uruguay
Angela Medina
PROMPERU
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