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“l a reversion a Panama de
Infraestructuras militares permitira
la transformacion de bases en
centros de ecducacion superior para
la paz, cambiando la presencia de
soldados por la de estudiantes y
profesores”

Palabras del Presidente de la Republica de Panama, Ernesto Pérez Balladares, en
la Primera Cumbre de Presidentes de las Américas celebrada en Miami en
diciembre de 1994



Fuerte Clayton, 1997
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Proveer el entorno
adecuado

Multiplicar el
impacto
.Mu-r.lelaf ; Transformar
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Evolucionar el
modelo de negocio

Comunidad innovadora
para el cambio social

Ciudad
del Saber
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El modelo de las cinco hélices de la innovacion

El Estado, las universidades, institutos y centros de investigaciéon y
las empresas deben vincularse para generar iniciativas
innovadoras que vayan en la direccién de la mejora de la calidad
de vida de la poblacién.

Por su parte |la propia sociedad deberia convertirse en la
reguladora de esas acciones y ejercer presion para que
realmente funcionen. El medio ambiente debe formar parte de
ese proceso.

ENCUESTA DE ACTIVIDADES CIENTIFICAS Y TECNOLOGICAS, 2018



Figura No.1

Fuente: Carayannis et al, 2012.







Innovacion

es todo cambio

(no solo tecnologico)
basado en conocimiento
(no solo cientifico)

que genera valor

(no solo economico)




Innovacion social

Una nueva solucién a un problema social que es
mas efectiva, eficiente, sostenible o justa que las
actuales soluciones y que genera valor para toda la
sociedad, mas que Unicamente para individuos
concretos (Stanford)



Stanford SOCIAL
I HNL‘)-\:-\I IL }NI:I VIEW

* Cambios en politicas publicas y privadas
* Cambios en la percepcion del piiblico

* Ideas innovadoras y transformadoras,
replicables

* Hallazgos como resultado de la
investigacion

* Transformacion tecnologica

IMPULSORES DE CAMBIO SOCIAL




Innovacion como
proceso de creacion colectiva

La innovacion social puede ser interpretada
como un proceso de creacion colectiva en el cual
los miembros de una determinada colectividad
aprenden, inventan y disenan nuevas reglas para
el juego social de la colaboracion y del contlicto,
0 —en una palabra— una nueva practica social



En el campo de la innovacién social, adn no
se cuenta con definiciones y sistemas de
medicion uniformemente aceptados (como
ocurre con la innovacidn empresarial) aunque
entidades como la Unién Europea esté
avanzando en ese sentido.



“Cambio social es el
proceso mediante el cual
nuevas practicas sociales
emergen, llegan a ser
aceptadas y difundidas
socialmente, se
transformanyy,
finalmente, son
institucionalizadas o
hechas rutina”
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Social innovation research

in the European Union







“La transicion de una sociedad industrial a
una sociedad basada en el conocimientoy en
los servicios, se corresponde con un cambio
de paradigma del sistema de innovacion.

Este cambio de paradigma implica también
una creciente importancia de la innovacion
social, sobre la innovacion tecnologica”.



WHAT OVER 1.000 INITIATIVES AND PROJECTS WORLDWIDE REVEAL
ABOUT THE POTENTIAL OF SOCIAL INNOVATION TO ADDRESS THE
GREAT SOCIETAL CHALLENGES.

The project SI-DRIVE “Social Innovation: Driving Force of Social Change”
mapped 1.005 social innovation initiatives belonging to seven policy
fields on all five continents of the world. The results of the comparative
analysis give insights into the highly diverse world of social innovation,
the variety of actors and their interaction, and the systemic character
of the concept.

liirgen Howaldt / Christoph Kaletka / Antonius Schréoder



Mechanisms of Social Change
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Learning
Variation
Selection
Conflict
Competition
Cooperation

Tension and
adaptation

Diffusion of
(technological)
innovations

Planning and
institutionalisation of
change

Conflict, Tension, Adaption
as starting points for Competition
Social Innovation

Cooperation Variation

Diffusion Institutionalisation

Potential
for new social innovations









Congreso de
Antropologia e
Historia de
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SOOI =  MOVIES REVIEWS BOXOFFICE HEATVISION SUBSCRIBE = Q
LATEST MOVIES NEWS Geraldine Chaplin Advocates Latin

_ ~ American Cinema, Loses Interest in
Yy Jamas Corden, llana Glazer Join
" S Animated "Emaji Movie' HOl lywood
5:20 PM FPDT 41 1/2015 by Agustin M

"I'm hungry for young, talented cinema, and I
think this is the place,” she said at the Panama
film fest. i
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Encuentro de Cultura
Innovacién y
Economia Creativa
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"3 RA Ece vv-..n Creativa

. ..A; Panama 2015

CONFERENCIA o bl
Economia creativa:
La estrategia de Naciones Unidas el poder blando de

de impulso a la Economia Creativa: Ia era del conocimiento
Un balance -

Edna Dos Santos

B tRaAMAculiural

wwwl ddelsaberory
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Tea

MA Panama 2015

CONFERENCIA

CON FGRENC" 1 Politicas de apoyo n las industrias culturales y creativas
Buenos Aires Creativa: , Una mirada critica desde la
Algunos aprendizajes experiencia barcelonesa

de la experiencia

Enrique Avogadro
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Dindmicas culturales
vinculadas a lo productivo:
El caso colombiane

Clara Ménica Zapata

e o programa e sotividaten de TRAMA
® imaTtiteste TTise o0 e ¢ nedasttled satwT Ty e

Mle Panama 2015

CONFERENCIA
Conocimiento, Creatividad
e Innovacién

Victor Sanchez Urrutia
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Tih e

MAT panama 2008

CONFERENCIA

Economia y Cultura en México:
Apuntes de una agenda en
construccion

Marissa Reyes Godinez

) e

15 o W A septiemvres

Descifrando el aporte
del sector cultural a
la economia panamefa

Maria Angeles Sallé

La economia de la cultura
La cultura en
el discurso econdmico

Sebastian Ladrén de Guevara

_TRA _E"'.;::. g de Cultirn

samia Creatten

MA Panama 2015

CONFERENCIA
Iinnovacion, cultura y creatividad:
Motores de la nueva economia

Gerardo Neugovsen







Conversatorio
La produccidén de
artes esceénicas

en Panama

Centro de Convenciones
Ciudad del Saber
Jueves 17 de septiembre
3:00 p.m.

Conversatorio
El mercado de la
musica en Panama

Centro de Convenciones
Ciudad del Saber
Jueves 17 de septiembre
3:.00 p.m.

Conversatorio
La industria del
cine en Panama

Centro de Convenciones
Ciudad del Saber
Miércoles 16 de septiembre
3:00 p.m.




FORMACION
PARA EMPRENDIMIENTOS
CULTURALES Y CREATIVOS

Organlzan:

G g 1 Conveds
=+ TRAMA Innovacién
L@l v Economia Creativa -







FORO
REGIONAL
SOBRE
INDUSTRIAS
CREATIVAS Y
CULTURALES

29 de marzo de 2017 // 9am-6pm
Centro de Convenciones
Ciudad del Saber

WBID &5y,




'.': SV a _ 't ‘l * |

‘? ~4 'v__ / (‘ y y -
S Clud del S ber

. CLUSTER NDUSTRIAS CR | VAS

N

»
- , »o .

T' - N



'-'.',"'

»®
Gy

Innovacion

La industria de la misica de Panama

Estudio para la Fundacion Ciudad del Saber

Estudio Emprendimiento Cultural en Panama:

Fobo: Show Dhr Show 7 L Cantii, Corcaetn on Caros Méndeys sn 8 Aleres o Cuiee e Sabee (201 F

Elaboraca par:

Javier Stanziola
Maritza Mayté Vernaza

Por encargo de:
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Agosto, 2017
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Al. (T3] Derechos de adquisicidn

A A2 (T3] Desarrollo de la idea
Concep. y A3, (T3) Desamollo de la historia
Decarollo Ad. Desarmollo del "scrpt’

AS, ! Investigacion de mercado
Ab. Seript Polishing
A7. | Desamollo de Dossier

B.1. (T3] Fondeo Extermo
B.2. (T3) Capltal de desgo

B B.3. Asistencia pubemamental
M Financia- B.4. (T3] Licenclamiento y pre-venta
— miento B.5, (T3) Negoclar contratos
:'f_U C.1. (11 Contratacién del CastyCrew
— €.2. | Contratacién director
Bo C€.3. |7 Casting de actores
@] CA. || Compsfiiay director musical
B C.5. || Locacién
115 C C.6. | | Presupuesto
E Pm:u-ﬂu €.7. |11 Disefio de escenogrfia
. ca Cronogramas
g C.9. | | Diseno técnico
5 C.10. |7 Infrasstructura
u C.11. (T3] Equipos
C.12, |7 | AlojJamiento
| €13, 11 Vestuario y Utileda
g 1. |71 Filmacldn
0 D:3. |71 Animaclén
- D.4. (T3] Servicios logisticosprovesdorss edemos
m D10, |7 Infraestructura
- D.11. |7 | Garaje con seguridad
D1z, | Alojamiento
Q
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ge) ES. |1 Post produccidn de Imagen
m E6. [T1) VX
U E7. |1 Trallers y subtinulado

F.Z. Publicidad y Mercadeo
F.3. {T3) Comercializacidn
F F.4. Acuerdos para pubicar, distibuir y promover & contenido
Digrimciiy F.5. (T3) Derechos temitorales
F.6. (T3) Licenciamiento

Value Chain Management
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Modelo del Cluster (Cin._e;) - CDS




CLUSTER DE INDUSTRIAS
CULTURALES Y CREATIVAS

Un espacio para la articulacion y la
colaboracion entre los diversos actores que
participan en la cadena de valor de las
industrias creativas, para ser mas competitivas:
empresas, emprendimientos, profesionales
independientes, gremios, gobierno, ONGs,
academia, cooperacién internacional y
publicos.



El Cluster permite a los actores clave establecer
consensos e iniciativas para la promocion y el
desarrollo del sector de las industrias creativas
en Panama.

Genera estrategias vy atrae recursos y
oportunidades para el desarrollo de este sector
y SuU integracion a los circuitos regionales e
internacionales.



¢ |dentificar oportunidades conjuntas para formacion,
profesionalizacion, | + D + |, asesoria juridica, networking
y cabildeo.

ePromover la elaboracidon de estudios de inteligencia de
mercado gue generen data sobre el comportamiento y
las tendencias en las industrias creativas y sobre las
oportunidades y cuellos de botella para el sector.

eEstablecer alianzas publico - privadas para el
desarrollo de las industrias creativas
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Industria de la Musica







Elcapital & ruen.blades
FINANCIERO.COM ?:—L&— TRAMA

—-4~-1'~'f Industria de la Musica
Buscar... b o
Inauguracion

15 de mayo de 2018, 7:00 p.m.

Comienza Trama o St il
2018, el
encuentro de la
industria musical
panamena A*

EN ECONOMIA, LO BUENO DE LA JORNADA, SUGERIDAS,

SO RS Les gusta a lyanbarr|05507 y 191
mayo 15, 2018 Elizabeth Garrido A. personas mas
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16 de mayo, 2:00 - 10:00 a.m

Lider del Cluster de Musica en la Camara de Comercio de
Bogota, organizadores del Bogota Music Market - BOmm

CONFERENCIA

: t"')'- ~ P’ .
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Centro de Conve-hciones
17 de mayo, 10:00 a.m.

Propietario del sello Tool Music, asociado y consultor en
Warner Music

: . " : 3 10
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’ CONFERENCIA

16 de mayo, 10:00 - 11:00 a.m.

Directora del departamento de consultorias y proyectos
especiales de World Music Expo - WOMEX
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Centro de Convenciones
18 de mayo, 9:00 a.m.

Gerente de Explotaciéon de Contenidos y Desarrollo Artistico
en OCESA-Seitrack, agencia de representacion artistica

Centro de Convenciones

' / 18 de mayo, 10:00 a.m.

Compositor y guitarrista, Director del Programa Formacion
Musical y la Maestria en Musicas Colombianas de la
Universidad El Bosque

[ *“CQilica) ‘

CONFERENCIA
17 de mayo, 5:00 - 6:00 p.m.

Precursor del genero urbano latino y productor musical de
reggae en espanol y de Los Cuentos de la Cripta

“h

Centro de Convenciones
18 de mayo, 5:00 p.m.

Experto en incubacién de negocios y especialista en
politicas de innovacion




Centro de Convenciones
17 de mayo, 9:00 a.m.

“=a1'. Centro de Convenciones
16 de mayo, 5:00 p.m.

Vicepresidente de la Fundacién Danilo Pérez, y oficial de Gestora musical independiente y directora de la agencia
admisiones de Berklee College of Music para Latam Oficina de Artistas
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TRAMA: Industria de la Musica (parte 1)

147 visualizaciones iy 8 §ino 4+ COMPARTIR =; GUARDAR



DIPLOMADO EN
MUSIC BUSINESS

Desarrolla tu profesion o negocio
en la industria musical

Objetivos del diplomado

* El diplomado acompafiara a los participantes en su
profesionalizacion, ofreciéndoles una ventana de
posibilidades y conocimientos para desarrollar sus carreras,
emprender e innovar en el sector musical.

= Ofrecerd a los participantes el mas actualizado
conocimiento sobre toda la cadena de valor de esta industria
-creacion, produccion, circulacion y la distribucion de la
musica- asl como experiencias exitosas.

* Pondra en contacto a los participantes con actores clave de

la escena local e internacional de las industrias culturales y
creativas, y especificamente del sector musical.

’

@ @ gielllcﬁliaa%er spcvo de \9 B'D

o



a?: -’
)

as _
, S v
» b F
P -
% v

'

-,

_

L)




o
L
_l
Z
LL]
O
<
O
L
=




Un lugar donde

Un espacio abiertoy a
disposicion de la comunidad
audiovisual parala

,la ,la

yla
de tecnologias y narrativas.




Un espacio para

Alquiler de Yy
especializados en el mercado
audiovisual.




Un punto de encuentro para
comunicar y construir ideas



Comision de Industrias
Culturales y Creativas




Ciudad de Panama
Grece enfti

CIUDAD DE PANAMA
500 anos



Walo Araujo
earaujo@cdspanama.org

S Gel Saber

PANAMA



