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LA POLITICA DE COMPETENCIA:
VECTOR PARA EL IMPULSO DE LA INNOVACION

Libre Competencia y Propiedad Industrial: Un ejercicio

economeétrico con datos panel 2007-2015
N\

La relevancia de la innovacion en el analisis de eficiencias:

Caso practico Grupo de Integraciones Empresariales
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Libre Competencia y Propiedad Industrial: Un ejercicio

economeétrico con datos panel 2007-2015
N\

Fuentes de ,
Datos consolidados de las

encuestas del Foro Econdmico
Mundial y de los datos del
Banco Mundial. Esta base de
datos contiene informacion
de 75 paises para el periodo
comprendido entre 2007 y
2015
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ibre Competencia y Propiedad Industrial: Un ejercicio econometrico
.con datos panel 2007-2015

Variables

Innovacion

Gasto en investigacion y desarrollo (1+D) como porcentaje (%)
del PIB, y solicitudes de patentes por millén de habitantes.

\ /

‘Competencia en el mercado local, la cual mide que tan competitivo es el mercado local, y°
gue tan efectivas son las politicas anticompetitivas. Ambas variables se miden en una escala
de 1 a 7. Para el caso de la variable competencia del mercado local, 1 es el valor asignado a
no es competido y 7 extremadamente competido, mientras que para la variable que mide
qgue tan efectiva es la politica de competencia del pais, 1 indica que no es efectivay 7 que

\es extremadamente efectiva. )




Innovacion

Competencia
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Libre Competencia y Propiedad Industrial: Un ejercicio

economeétrico con datos panel 2007-2015
\§

Resumen punto de inflexion

Ecuacion Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3 Modelo 4 Modelo 5
(1) 4,05 4,14 4,82 4,23
(2) 4,02 4,15 4,81 4,17

De este resultado se obtiene que el punto de inflexion
segun la ecuacion estimada es 3,9, lo cual indica que los
paises que tienen un indicador de competencia mayor se
encuentran en el segmento decreciente de la curva.
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CONCLUSIONES

Este documento constituye un aporte importante para la literatura empirica que estudia las relaciones
entre competencia e innovaciéon (propiedad industrial), al tratarse de un estudio que presenta, por un
lado, estimaciones con una base de datos conformada por 75 paises y una cobertura temporal entre
2007 y 2015. Y segundo, presenta robustez en los resultados de la relacion de U-invertida, presentando
\estimaciones con diferentes indicadores que miden la innovacion a nivel de pais.

Se presenta evidencia estadistica de que aumentos en la competencia favorecen la
innovacion, sin embargo, este aumento en la innovacion no es permanente.

\

Los resultados también establecen un nivel de competencia éptimo (punto de inflexién), a
partir del cual el efecto de la competencia sobre |la innovacion es negativo.
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La relevancia de la innovacion en el analisis de eficiencias:

Caso practico Grupo de Integraciones Empresariales
\§

objeto de la Objeto social de la

Intervinientes 2 .
operacion empresa en comun

Bancos que ocupan )

los tres primeros Creacidon de una
lugares en el mercado empresa en comun,
de prestacion de respecto de la cual

Desarrollar y/o aplicar
innovaciones y
tecnologias
relacionadas con la
prestacion de servicios
de identificacion y

servicios financieros. | cada interviniente
Con una participacion ostentara el 33% del

i ' ital . . o
conjunta superior al capital tota tramites digitales.
\\J0% . = | \
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Imagen No. 4

Beneficios de la identidad digital

Individuos
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Fuente: ASOBANCARIA (2017) 74
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‘La existencia de un proveedor de certificacidn de la identidad, que preste dicho
servicio de manera eficiente y sequra se ha convertido en una necesidad

tecnica para el sector financiero y para la transformacion digital del pals, pues
el volumen de operaciones que requieren verificacion de identidad viene - y

sequira - en aumento por el incremento en el uso de los canales digitales, lo

cual trae aparejado un incremento de riesgos en materia de seguridad (control
de fraudes)

()

En efeclo, las Partes consideran que el desarrollo e implementacion de la
identidad digital en Colombia es importante por varios aspectos:

) Para calalizar la evolucion digital del pals;
(i)~ Para aumentar la inclusion en la economia digital,

(i) Para mejorar la calidad y sequridad de los procesos y fransacciones;
(v)  Para disminuir los costos de transaccion y fraude"*s.
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ANALISIS DE LA ESTRUCTURA DEL MERCADO RELEVANTE

Estas innovaciones de identificacion digital se convertirian en un insumo de gran importancia
(diferenciador) que puede dinamizar las condiciones de competencia en el mercado de prestacion
de servicios financieros. Toda vez que los datos recaudados son un activo para los bancos, que
aunque en la actualidad cuenten con ellos. Los desarrollos tecnoldgicos de la nueva empresa,

\ofrecerén la posibilidad de acceder a los datos a un costo mas bajo.

Los mercados relevantes son: (i) aplicaciones para la identificacion digital (aguas arriba); vy (ii)

prestacion de servicios financieros (aguas abajo), en Colombia.
\

Esta operacion le permitiria a la nueva empresa ser el primer participante en un Mercado con una
participacion de 100%, situacion que se mantendria hasta el ingreso de nuevos agentes.

N\
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EFECTOS DE COMPETENCIA

Al adquirir las intervinientes un activo diferenciador, las condiciones actuales de

competencia podrian verse alteradas de forma negativa
\

La alta participacion en el mercado de aplicaciones para la identificacion digital
(100%), en conjunto con la alta participacion de las intervinientes en el mercado de
prestacion de servicios financieros, despierta preocupaciones relacionadas con un
posible abuso de la posicion dominante que tendria la nueva sociedad.

\
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CONDICIONAMIENTOS

Independencia y autonomia de la nueva sociedad frente a sus accionistas.

No migracion automatica y no consentida de los datos personales e informacion confidencial de los
Jusuarios o clientes de las intervinientes a la nueva sociedad.

Interoperabilidad con el fin de realizar migracion de usuarios a otras plataformas sin costos.
adicionales

Posibilidad de que, ante |a existencia de autorizacion previa, expresa e informada por parte de los
clientes, la nueva sociedad migre los datos de los usuarios a plataformas competidoras.

\

\[6) resErlnglr el acceso a los servicios presEaaos por [as intervinientes cuando el usuario no acepEe

realizar la identificacion digital.
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